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Tillvaxt i mediemarknaden
Q1 2005 - Q2 2007

14

%

2004 2005 2006 2007

© 2007 IRM




1rm
Mediekakan Q2 2007
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Tillvaxt per mediegrupp H1 2007
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Internetreklamens utveckling, 2000-2007

Lopande priser, Mkr, tillvaxt. Utfall 2000-2006, prognos 2007
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Mediekonsumtion och spending 2006
Medieanvandning Medieinvesteringar
Dagstidningar
Ovriga medier 7.9% (8’5)_ i Ovriga medier
% Tidskrifter (totalt) .
16.0%(18.2) 3,8% (4,1) 25,7% (26,3) Dagstidningar

37,0% (39,0)
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28,3% (29,0)
Internet
9,9% (7,2)

Radio
2,0% (1,9)

™v Tidskrifter (totalt)

Radio 15,2% (15,3) 10,1% (10,3)
29,6% (30,8)

Kalla: IRM, Nordicom
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Internetannonseringen fordelat per kategori

Forsta halvar 2007, samma period foregdende ar inom parentes
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Internetreklamens férdelning

Internet per annonskategori (%) forsta halvaret 2007
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Betalningsmodeller 2006

Procentuell andel, 2004 inom parentes
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Etablerade mediers andel av
Internetannonseringen 2006

Procentuell andel, foregdende ar inom parentes
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Morgonpress 1,0% (1,3)
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3 miljarder kronor

Ovriga aktorer
85,1%
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Andel formedlad annonsering forsta halvaret 2007

Totalt
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Mediekonsumtion och medieinvesteringar
pa Internet

Andel i procent,1998-2006
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Andel av mediekakan 1997-2008

Utfall 1997-2006, prognos 2007-2008
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