
1

1

Effektdriven digital marknadsföring   

Fredrik Sellgren Sverigechef
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E-Handel
Ökar med 30%/år 

Internetmarknadsföring 
11,3% 

Mediakonsumtion Internet
Ca 30% 

Internet- och bredbandstillgång
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Agencies
-Carat
-Mediacom
-CIA,
-Mfl

Banner networks
-TradeDoubler
-Advertising.com
-AdPepper
-Webbtraffic

Search marketing
--Google
--Yahoo
--MSN AdCentre
--Eniro
-Sesam

-Bid Management & SEO
-The Search Works
-Relavant Traffic 
-iProspect
-Keybroaker
Mfl

Portals & ISPs
--MSNi
--Aftobladet
--Yahoo

Pure technology companies in tracking
-TradeDoubler
-DoubleClick
-Admeta
-Google analytics

Advertiser 

Affiliate Networks
-TradeDoubler
-Zanox
-Commission Junction

Internetlandskapet

Content/Niche sites
-Facebook
-YouTube
-Bildedagboken

444

Publisherlandskapet:

CPM 
Very High Traffic

CPL / CPC / CPM 
High Traffic

CPA / CPL / CPC 
Medium Traffic 
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Digital Digital distributionkanalerdistributionkanaler

Mobile

Banner-Campaigns

Search optimisation

Affiliate marketing Strategic partnerships

Search engine
marketing

Internal site tracking
E-mail marketing

Webb-TV/Radio

1st Qtr 2nd Qtr 3rd Qtr 4th Qtr
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Price comparison Portals E-mail Communities

BloggareShopping portalsNiche sites Keyword buyers

Utnyttja djupetUtnyttja djupet
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Banner

Button

Text 
link

Dynamic 
html 
banner

Product feeds

Email
database
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Räckvidds-
annonsering

Trafikdrivande
annonsering

Resultat-
baserad
annonsering

Ersättning per annonsvidning. 
Annonser säljs på räckvidd
(aftonbladet.se) eller en nishad
målgrupp (Motorbörsen.se)

CPM 
(cost per 

1000 imp.)

“Run of site” placeringar med 
trafikdrivande syfte. Utnyttjar
ofta ofta ledig kapacitet. 

CPC (Cost
per Click)

Provisionsbaserad
annonsering. Ofta ledig 
kapacitet och integrerade
annonsformat

CPA (Cost
per 

Action)

Prismodeller
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Interest
Attention

Desire
Action

CPM CPC CPACPC/CPA

Pre-Campaign payment Post-Campaign Payment

80 percent of budgets 20 percent of budgets

Konsumentens väg till köp

CPM/CPC

10

Planering, uppföljning, optimering
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Planering/köp

•Sätt tydliga mål (Bygga varumärke, driva trafik eller försäljning?)

•Val av kanaler
•Val av leverantörer
•Estimera resultat

•Hur köper vi (I vilken valuta och på vilka villkor)
•Boka inte allt på en gång

12

Uppföljning

Följande aktiviteter spåras:
Antal annonsvisningar
Antal unika annonsvisningar (räckviddsmått)
Antal klick

Click Through Rate (Grafikeffektivitet CTR)
Antal unika besökare
Antal nya kunder (Leads, Sales eller andra aktiviteter på landningssidan)

Converstion Rate (mått på hur väl produkten säljer CR)

Statistiken bryts ner på följande
Totalt för aktivitet
Per sajt/underavdelning
Per annons
Per tidsenhet
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Mobile

Banner-Campaigns

Search optimisation

Affiliate marketing Strategic partnerships

Search engine
marketing

Internal site tracking

E-mail marketing

Web-TV/Radio

1st Qtr 2nd Qtr 3rd Qtr 4th Qtr

14

Optimering

•Grafik
•Placeringar
•Flytta budgetar
•Utnyttja tekniken
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Framgångsrik försäljning

Budskap/annonsering
Tydliga budskap (Pris, produkt, ”Selling Point”)
Produktpaketering
Tillhandahålla produktdatabaser
Nya format/Integrerad annonsering

Avsluts processen (Systemstöd)
Enkel beställningsprocess
Länka annonserna så nära avslutet som möjligt
Beställa redan i annonsen?
Bra CRM verktyg för fortsatt kundbearbetning

16

Summering, fem framgångsfaktorer

• Starkt konsumenterbjudande och annonsmaterial
• Stark landningssida med hög konverteringsgrad (från klick till försäljning)
• Utnyttja djupet testa dig fram
• Uppföljning
• Optimering
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Om TradeDoubler

Företagsfakta
500 anställda
17 lokala kontor i Europa
Närvaro i 18 europeiska länder 

TradeDoublers nätverk
1,200 + annonsörer
118,000 + publishers

• TradeDoubler Sverige juli:
40 personer 
10 000 aktiva sajter
2,5 miljarder annonsvisningar
28 miljoner klick

181818

Produkter:
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Integrerad

20

”Buy a Samsung 
SGH-E700 with 
subscription and you 
get a MP3 player for 
free!”

”Order””When signing the 
subscribtion for 24 
months, shipping is 
included.”

[The price is 
SEK 199 (app. 
€ 20)]

The size of this banner 
is 468x400 pixles

Utbudsannonsering
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Paketera erbjudande

22

Annonsplats Annonsörens hemsidaBesökare

TradeDoubler 
fakturerar annonsören 

TradeDoubler betalar 
ut till annonsplatsen

Förklaring:
Besökare

betalningsflöden

TradeDoubler spårar 
aktiviteter utförda av 

besökare hos hemsidor 
anslutna till TradeDoubler

Annonsplatsen får sin 
ersättning (commission) 
baserat på besökarens 

klick, leads eller 
försäljning - allt baserat 
på överenskommelsen

Spårningsteknik
Kunskap

Administration
Betalningslösning
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Tid

Räckvidd
& resurser

Kontinuerliga 
marknadsförings-

insatser
(lång sikt)

Aktivitet
Aktivitet

Aktivitet Punktinsatser
(kort sikt)

Push

Push

Push

Säljtävlingar
Konsumenterbjudanden
Ny grafik
Bonusar

Incitament i ett Affiliateprogram


