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Varför lyssnar ni på mig? 

•10 år på webben 

•Boo.com
Logistik och betalningslösningar

•TradeDoubler
Internationalisering
Produktutveckling
Affärsutveckling
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Agenda

• Vad ligger bakom tillväxten inom digital marknadsföring

•Vad kommer att hända med inom digital marknadsföring under närmst 
kommande åren?

•Vad ställer det för krav på den som köper reklam? 
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En marknadsföring från vårt perspektiv

Marketing

Advertising PR Below 
the line

Press TV Radio Sales
Promotion

Direct
MarketingAmbient Online Online
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Marknadsföring sett med 
konsumentens ögon 
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2006 UK: Media budget per kanal 
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Source: PricewaterhouseCoopers / Advertising Association / Internet Advertising Bureau / WARC / Radio Advertising Bureau.  Directories are estimated.
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Så vad ligger då bakom tillväxten?

• Tid man lägger online (Europeiskt snitt)?
11 ½ timmer per vecka 2006
10 ¼ timmar per vecka 2005

• Uppkopplingshastighet 
75% av alla Europeiska Internet användare har tillgång till Bredband
En 14% ökning från 2005 

• E-handel, inte längre en ”fluga”
Internet “gateways”: 1. Email, 2. Search, 3. Shopping, 4. News, 5. Weather, 6. Maps, 
7. Entertainment

Mediascope Consuption study 2006
Goldman Sachs Online User behavior study
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Vad kommer att hända med reklamen de 
närmsta åren?

•Marknadsavdelningarna är på väg att- och kommer att anpassa sig till 
mediekonsumtionen, men:

Vad skiljer digitalmarknadsföring från traditionell sådan?

Hur arbetar man med digital marknadsföring?

Hur kommer den digitala marknadsföringen att utvecklas framgent?
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Internet som ”media” jämfört med andra medier?

• Fragmenteringen 

•Förändringshastighet

•Interaktivet 

•Internationellt

•Spårbarhet 
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Med målsättning som definition 

,



6

11

Vilka siter är de mest besökta? 
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Användargenererat innehåll



7

13
Ekontakt.se212. Dejting

Hitta, Eniro, 1311. Informationstjänster 

Etc etc410. Erotik

Rapid share, The pirate bay109. Fildelning

Arbetsförmedlingen, KTH38. Offentlig verksamhet

Swedebank, SEB 67. Banker & finansiella 
tjänster 

Svd, DN, BBC, 116. Nyheter

Spray, passagen 115. Portal 

Blocket, Ebay, Amazon, El giganten 134. E-handel

Youtube, partypoker ,travian, king.com123. Underhållning & spel 

Facebook, Myspace, lunarstorm 92. Social nätverk

Google, windows Live, yahoo41. Sökmotor

Exempel Antal Typ av webbplats 

Kategorisering av topp 100 webbplatser i Sverige 
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Vilket annonsformat passar här? 
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Ett köpbeslut är inte en rak linje 
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Day 1 Day 5 Day 10 Day 15

Vad är ett 
klick värt?

SALE!

Grekland

2 4
Kända 

stränder  

Solig Ö
semester
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Semester resor1

Följ upp och förstå hur dina kunder blir dina kunder

16
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2002 2005 2006 2007+

CPC

Position

CPA
CoS

Multiple CoS

Click weighting 

Utvecklingen av styrmål för marknadsförare
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Traditionell budgetering leder till suboptimering 
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Hur skall jag arbeta med digital marknadsföring?  

1. Anpassa format och ersättningsmodell efter webbplatsens funktion och innehåll

2. Det är bättre att testa och misslyckas med en kampanj än att fundera på vad man 
skall göra i all evighet. Feedback loopen är mycket snabbare på Internet

3. Sätt mätbara mål som ligger i linje med verksamheten och följ upp

4. Låt inte byråkratin styra affären. Koppla ihop sälj- och marknadsbudget

5. Teknik är teknik. Inget funkar utan det. Men det löser inte heller alla problem

6. Ha ett öppet sinne. Vad är egentligen det värsta som kan hända?  
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