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Vad har forandrats?

* Bredband hos 65% = 2,5 miljoner hushall.

* Allt viktigare bas for mediekonsumtion

» Digital-TV norm. Okar TV-utbudet
e TV-tittandet i stort sett stabilt

* Men; stark fragmentisering, med manga nya kanaler
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Aktorerna drev fram teknikskiftet.
Nya vanor etableras i rekordfart

Billigare teknik driver

* Bredband: Fran 0-70% pa 5 ar.
Allt storre kapacitet, allt billigare.

* DTV: Betal-TV 0Okar. strax dags for

ndsta steg: Mobil-TV, mobilt internet,
HDTV, dnnu fler kanaler?

Konsumenterna nappar

* Bredband: Sok, On-demand, icke-
linjart, webb-TV. Konkurrent och
komplement till TV

* DTV: Alla hushall 10+ TV-kanaler.

Bredband narmar sig full kapacitet
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> 2,5 miljoner bredbandshushall, w%%ﬁ
av tot 3 miljoner internethushall
= Verklig majlighet for media
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Allt mer media via bredband
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Tittartiden stabil eller svagt 6kande

MGéijlig utveckling for tittartiden (per dag 3+)
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Killa: Mediavision/MMS

* Trend: Svag okning tittartiden
nu, men efter 2008 stabilt?
* Nisch-TV okar starkt

* De stora TV-husen vinnare
* Nya plattformar och terminaler
driver ocksa tittandet uppat, men
matmetoder och uppfoljning
saknas.

* Pitaglig fragmentisering.
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Konceptet 360°:
Allt innehall tillgangligt alltid, overallt

Web-TV Stor-TV * Allt innehall till alla,
over alla plattformar,
alltid.

Text - web Produktion Nischv  — Samma eller snarlikt

innehall pa allt fler
plattformar”.

Text - papper Mobil-TV — Ett odndligt utbud, lagrat,
tillgangligt alltid.
Pod-TV — Nya krav pa sokbarhet
och tjanster som vagleder.
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Hot eller mojlighet? Beror pa perspektivet!

Kélla: Mediavision, IRM, Resoner




Mediavision & Webb-TV

|dentifierat ett tydligt behov av kundinsikt.

=» Lopande analys av webb-TV.
Viktigast: Faktiska konsekvenser for aktGrermna

Metod:

* Dagliga intervjuer

* Lépande och mycket: Totalt 20 000 per ar. | nuldget ca 125
fordjupade intervjuer per vecka, men véxer successivt

* Korsanalyser: Kan samkéras med TV- och (andra)

bredbandsrelaterade fragor
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Webb-TV:s utbredning idag

Bredband far fortsatt spridning
* Bredband = infrastruktur for webb-TV

* Idag 68%, om ett ar ndra 75% = 5 miljoner
individer

Befolkningen (15-74 dr)
6,8 milj. individer

Bredbandsinneharavare som inte tittar pd web-TV:
Inget behov av webb-TV - d@nnu

*"Inget behov”

Vet inte hur det fungerar”

Men: Inldaringskurvan for nya webbtjdnster blir allt
kortare i takt med att internetmognaden dkar
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*"'Tittar pa vanlig TV" |
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Webb-TV som substitut och komplement :
*Driver ytterligare fragmentisering, sarskilt bland |
yngre 1
+Okar pa bekostnad av traditionell TV? :
*Tar reklampengar fran traditionell TV? 1

|

* Andrar styrkeférhallandena operatérer- innehall?
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Webb-TV nu: ’Tidig majoritet”
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ny teknik, forlitar sig pd "word of mouth” VISION
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Individrackvidd vs cookiemetoden

En person kan i teorin inom
loppet av en dag rdknas
mdngdubbelt med
N ———  » Enperson
cookiemetoden

Tre weljblisare Mediavision
K. 07:43 K. 15:15 K. 2031 Cookie
[
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Hemma Datorsal i skola Hemma hos flickvan




Unga och man fortfarande svagt overrepresenterade

Andel av befolkningen som tittat pd webb-TV de senaste tre manadema — olika grupper
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Webb-TV-tittare: Stor andelsmdssig dkning mellan Q3 2006-Q3 2007 (+86%), och stor Skning i
antal.
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Killa: Mediavision Antal respondenter Q3 2007: 3636
En halv miljon kommer att se mindre pa
broadcast om ett ar
Estimat, Q3 2007
Webb-TV-tittandets paverkan pa vanligt TV-tittande
"Substituerare” Tittar mindre pa vanlig TV
270 000 individer Q3 2007
510 000 individer Q3 2008?
"Neutrala”
Tittar lika mycket pa vanlig TV
1,5 milioner individer Q3 2007
2,9 milioner individer Q3 2008?
Tittar mer pa vanlig TV
"Kompletterare” 80 000 individer Q3 2007
140 000 individer Q3 2008?
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Antal : |
Kalla: Mediavision ntal respondenter Q3 2007: 1 012




Det stora utbudet skapar behov av
sokbarhet (aggregator)

* Aggregatorn ska samla utbudet och gér det
sokbart.

* "Sokbarhet” nédvandigt for att hitta, sortera och

k ar utbudet ar oandligt.
CIOLJSIQ onsumera nir utbudet dr oindligt

Video

* YouTube fungerar idag som aggregator for
manga unga. Kommer svensk aktor lyckas att
utmana?

* Exempel pa sokverktyg:

* Ren sokning — baserat pa sdkord
» Aktualitet — farskast nyhet Gverst
»  Community-urval, betygsattning

» Smakprofiler/Artificiell intelligens
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Webb-TV som reklammedium

*Sverige: Ingen tillgdnglig marknadsinformation
eller standards att félja. Annu.

*Globalt: Internetreklamen fortsatter att oka,
och webb-TV-reklam med den:
* Prognos: Webb-TV-reklam kommer mer an
fordubblas under 2007 & 2008 (365,5 resp. 560
miljoner USD).

— Ovwrig interetreklam &kar med ca 26 % per ar.

* Dock okning fran sma nivder, tar mindre an | % av
totala TV-annonseringen.
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Magna Global's Brian Wieser




Det har vet vi idag:
Skillnader webb-TV-reklam - TV-reklam

Webb-TV-reklamen ar...

..kortare, bor max vara |15 sek.
..svarare att undvika for tittaren.

..inte baserad pa kontaktforsdljning i malgrupper, snarare
intressegrupper (de som dr intresserade av webb-TV-innehdllet).

..svarare att mata effekten av.
..effektivare? ~30 % klickar sig vidare till annonséren.

Webb-TV: Fragestillningar och
utmaningar

Att webb-TV just nu etablerar sig snabbt som ett viktigt medium
for rorliga bilder dr odiskutabelt, men manga fragor dr
obesvarade:

*  Hur ska webb-TV-afféren se ut och hur péverkar den befintliga

affirsmodeller?
*  Vilka matt ska anvdndas for att mdta webb-TV och reklam?
*  Hur bemdéta problematiken kring cookiebaserade matningar?

*  Vilken roll far webb-TV for den samlade konsumtionen av rérliga bilder?

Mediavision fortsétter att analysera webb-TV-nyttjandet i

befolkningen och dess konsekvenser fér aktérerna
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Tack!
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